Від виробника до споживача. Основні складові конкурентоспроможності харчової продукції
Одним із основних завдань Держспоживстандарту України є участь у формуванні та забезпеченні реалізації державної політики у сфері захисту прав споживачів, стандартизації, метрологи, сертифікації та управління якістю. Цього року фахівцями ДП – Тернопільстандартметрологія» проведено 16 перевірок з дотримання стандартів, норм та правил при виробництві м'ясопродуктів і ковбасних виробів. За результатами перевірок заборонена реалізація 14 партій нестандартної продукції загальною  кількістю 1,7 тон та вартістю 58 тис. грн.
Особливо актуальне це питання зараз, коли Україна  вступила до СОТ та просувається по шляху до вступу у Європейський союз. Власники невеликих цехів не зможуть претендувати на експорт своєї продукції, але будуть відкриті кордони для імпорту і на​шим виробникам доведеться конкурувати з іноземними у себе вдома, на наших ринках. А споживач буде вибирати. І, ясна річ, всі ми хочемо, щоб вибирали ї купували продукцію наших  виробників, аби наш покупець своєю гривнею інвестував українського виробника та економіку України. Одним із основних завдань Держспоживстандарту України є участь у формуванні та забезпеченні реалізації державної політики у сфері захисту прав споживачів, стандартизації, метрології, сертифікації та управління якістю. Загальновідомо що ковбаса  має виробля​тися з м'яса. Але за останні роки ситуація склалася дещо інша. За цей час в м'ясній галузі настав певний хаос щодо асортименту ковбасних виробів.
  Дозвіл держави на розробку рецептур і технічних умов на нові ковбасні вироби напло​див їх велику кількість (тільки у ковбасних цехах нашої області виробляється більше 100 назв ковбасних виробів) Причому чим далі - тим менше в ковбасних виробах м'яса, а частка замінників і харчових добавок по​стійно зростає.
Звичайно, об'єктивною умовою в свій час були певні соціальні питання - здешевлення продукції для низькооплачуваної категорії покупців. Звісно, що за ковбасу, в якій багато замінників, які значно дешевші за м'ясо, повинна бути нижча ціна. Деякі виробники так і роблять тобто поводяться чесно зі споживачами, дотри​муються співвідношення якість-ціна. Це ПП Тимчишин В.І., ПП Рибак О,С, ПП Джердж В.М., ПП Сулипа М.Т., ПП Мацик Р.М., ПП Пристаж Г.Л.; ПП «М’ясник», СУП ТОВ «М’ясовіта» .
Однак часто буває і навпаки. Цього року фахівцями ДП «Тернопіпьстандартметрологія» проведе​но 16 перевірок дотримання стандартів, норм та правил при виробництві м'ясопродуктів і ковбасних виробів. За результатами перевірок заборонена реалізація 14 партій нестандартної продукції загальною кількістю 1,7 тон, вартістю 58 тис грн. Заборонялася реалізація всієї продук​ції 18 найменувань. За реалізовану не​стандартну продукцію до підприємств застосовані штрафи на суму 14 тис. грн., на винних у випуску і реалізації неякісної продукції накладені адмінштрафи у розмірі 663 грн. Ці факти говорять про те, що спожи​вачі справедливо нарікають на низьку якість ковбасних виробів окремих це​хів.
В більшості випадків продукція не відповідала вимогам через засто​сування компонентів не передбачених рецептурами (крохмалопродукти, соєві білки, емульсії, м'ясо механічного обвалювання), через закладку м'яса нижчих сортів, ніж передбачені рецеп​турами, недовкладання передбаченої рецептурами сировини: яйцепродуктів, сухого молока., перевищенню ма​сової частки вологи, неправильне або неповне маркування. Велику плутанину в торгівельній ме​режі створив той факт, що з'явилося багато так званих нових видів з вико​ристанням старих традиційних назв. Так наприклад ковбас «Молочних», «Лікарських», «Московських», можна бачити не менше 25 видів з різни​ми приставками:; «нова», «екстра», «люкс» і т.д., які нанесені дуже дріб​ними літерами.
Діапазон цін на ці види  дуже ши​рокий, і звичайно ж, споживачеві важко розібратися в якості цих виробів. Крім того, в торгівельній мережі не завжди покупець може допроситися якісних посвідчень ( або декларацій про якість) на продукцію, аби дізнати​ся чи ковбаса свіжа, чи відповідає тій назві, що на етикетці.
Це призводить до частих фактів фальсифікації ковбас. Адже експлуатуються давні традиційні назви ковбас тих часів, коли їх виготовляли без добавок; з м'яса і натуральних спецій.

Тому Держспоживстандартом було прийняте рішення навести лад в цій галузі шляхом прийняття та надан​ня чинності державним стандартам України на всі види ковбасних виробів (ДСТУ).
В зв'язку з цим перед виробничниками стоїть завдання визначитися з новим асортиментом ковбасних виробів, виробляти продукцію високої якості, з більшим вмістом м’яса відповідно до вимог державних стандартів України, або виробляти продукцію за технічними умовами, які б не суперечили вимо​гам державних стандартів України, а також здати зразки продукції для про​ведення санітарно-епідеміологічної експертизи. Захист споживачів від недоброякісної продукції - один з пріоритетних на​прямків держави і, в тому числі, державних організацій, якою є  Держспоживстандарт.
На  що  зазвичай в  першу  чергу звертає увагу споживач, купуючи той чи інший продукт ? Звичайно ж на її ціну та пакування. І якщо ще кілька років тому покупця приваблював лише ефектний дизайн та яскраве оформлення упаковки, то нині дедалі більше людей почали уважно читати, що ж повідомляє виробник на маркуванні товару. Та чи можна беззастережно вірити всьому, що написане на оболонках ковбасних виробів та на транспортному маркуванні?

Відповідно до Законів України «Про безпечність та якість харчових продук​тів» та «Про захист прав споживачів» на маркуванні продукції обов'язково має бути достовірна та доступна інформація про товар та його виробника. Це означає, що на оболонці ковбаси або на етикетці повинен бути вказаний склад продукту в порядку переваги складників (якщо в складі продукту зазначена на другому або на першому місці вода питна, то споживачеві варто задуматися за що він платить гроші) також повинні бути вказані назви різного роду харчових добавок. Така інформація та вміле користування нею дозволяє споживачеві зробити правильний вибір. Факти порушень маркування на жаль ще не поодинокі. За чотири місяці цьо​го року більше 30 оболонок ковбасних виробів забраковано як такі, що міс​тили неповну, неправдиву чи нічим не підтверджену інформацію і реалізація такої продукції була заборонена.
